	Marketingová kampaň GRINDSTONE                                                                                                                                                                                                           Príloha č.2 Výzvy

	Názov
	Časť
	Parameter a jeho požadovaná hodnota 
	Hodnota parametra predkladateľa ponuky (áno/nie)
	MJ
	Požadovaný počet  jednotiek 
	Cena  za jednotku v EUR bez DPH
	Cena celkom v EUR bez DPH

	Marketingová kampaň
	Marketingová kampaň
	Trvanie marketingovej kampane:  min. 8 mesiacov 
	
	kampaň
	1
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Propagačné spoty
	
	
	
	
	

	
	
	Video pre elektronické médiá v dĺžke:  min 1,5 min pre jeden spot
	
	
	
	
	

	
	
	požadovaná jazyková mutácia:  - anglický jazyk, japonský jazyk
	
	
	
	
	

	
	
	kvalita videa:  min. Full HD 
	
	
	
	
	

	
	
	celkový počet vyrobených spotov s rozdielnym obsahom: min. 5 ks    
	
	
	
	
	

	
	
	ostatné náležitosti: komplexné zabezpečenie, t.j. kreatívny návrh videa, hudobný podklad, ozvučenie, použitie ľudských motion capture animácií, popisov, vizualizácií, dabing, postprodukcia, dodávka v rôznych formátoch s možnosťou globálneho využitia.  
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Behind the scenes videá
	
	
	
	
	

	
	
	Video pre elektronické médiá v dĺžke:  min 5 min per jeden spot
	
	
	
	
	

	
	
	požadovaná jazyková mutácia:  - anglický jazyk (native kde je to možné + titulky), japonský jazyk (native kde je to možné + titulky)
	
	
	
	
	

	
	
	kvalita videa:  min. Full HD 
	
	
	
	
	

	
	
	celkový počet vyrobených spotov s rozdielnym obsahom: min. 5 ks    
	
	
	
	
	

	
	
	ostatné náležitosti: komplexné zabezpečenie, t.j. kreatívny návrh videa, hudobný podklad, ozvučenie, použitie ľudských motion capture animácií, popisov, vizualizácií, dabing, postprodukcia, dodávka v rôznych formátoch s možnosťou globálneho využitia.  
	
	
	
	
	

	
	
	Obsahom videí by mali byť:
	
	
	
	
	

	
	
		-   1. Video portrét kováčskeho majstra vytvárajúceho japonské chladné zbrane. Video by malo v krátkosti mapovať výrobu nožov a vzácnej katany, ukázať prepojenie medzi skutočnými chladnými zbraňami a digitálnymi zbraňami v hre. Video natáčané autenticky v dielni kováčskeho majstra a postrihané s digitálnymi vstupmi z hry a z tvorby assetov z hry. 
	
	
	
	
	

	
	
		2. Video popisujúce vývoj, testovanie a použitie unikátneho bojového systému použitého v hre pre účely aj s využitím archívnych záberov a dotočiť hercov používajúcich technológiu motion capture pre nahrávanie in-game pohybov
	
	
	
	
	

	
	
		3. Video zobrazujúce tvorbu japonského celotelového tetovania tzv.Irezumi, ktoré je taktiež jedným, z výrazných rozpoznávacích znakov postáv bojovníkov ktoré môže hráč v hre ovládať. Video by malo byť natočené v autentickom štúdiu umelca tvoriaceho tetovanie a prelínanie sa tvorby reálneho tetovania s tetovaním vytvoreným digitálne, ktoré bude použité v hre ako tzv ‘’skin’’ pre postavy bojovníkov
	
	
	
	
	

	
	
		4. Video predstavujúce medzinárodný tím vývojárov pracujúcich na hre vrátane fínskych a japonských členov tímu. Video by malo obsahovať zvukové a vizuálne efekty náležite predstavujúce koncept hry, hernú mechaniku a základné princípy, ktoré robia hru unikátnou a prelínať sa s in-game zábermi
	
	
	
	
	

	
	
		5. Animované video ktorého obsahom je predstavenie príbehu jedného z hrdinov pomocou 2D/3D paralaxovanej animácie ukázať ako sa protagonista vybral na cestu bojovníka. Toto video môže mať kratší rozsah, avšak minimálne v rozsahu 2 minút
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: On-site prezentácia produktu na hernom podujatí. 
	
	
	
	
	

	
	
	Prezentácia hry fyzicky na mieste konania podujatia s možnosťou hands-on vyskúšania produktu hráčmi a sprievodcom v anglickom jazyku ak nie je špecifikované inak. 
V prípade zrušenia fyzických podujatí v dôsledku CoVID19 je možné produkt ekvivalentne propagovať aj v alternatívnych online eventoch. 
	
	
	
	
	

	
	
	Rozsah minimálne 3 herné eventy z toho:
· jeden cielený pre severnú Ameriku (GDC, PAX, prípadne iný relevantný event)
· jeden cielený pre západnú Európu (Gamescom, Game Connection Paris, prípadne iné relevantné eventy)
· jeden v Japonsku (Tokyo Game Show, BitSummit, prípadne iné relevantné eventy) s asistenciou native japonského sprievodcu
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Bushido online kurz
	
	
	
	
	

	
	
	Organizácia online kurzu-výuky šermu s majstrom bojových umení bushido, prostredníctvom online konferenčných nástrojov. Súčasťou kurzu by bola ukážka hry Die By The Blade. Inštruktor by demonštroval naživo niektoré bojové techniky, ktoré sú použité v hre
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Propagačný článok  
	
	
	
	
	

	
	
	Článok pre medzinárodný relevantný tlačový nosič zameraný na hernú komunitu v Japonsku, resp v Amerike propagujúci činnosť a aktuálny produkt spoločnosti (napr.  Weekly Famitsu, Dengeki, PC Gamer, Game Informer a pod.) propagujúci činnosť a aktuálny produkt spoločnosti 
	
	
	
	
	

	
	
	Rozsah minimálne 2 články z toho: 
· jeden zameraný primárne na americký trh v anglickom jazyku (PC Gamer, Game Informer, prípadne iný podobne populárny časopis)
· jeden zameraný primárne na japonský trh v japonskom jazyku (Weekyl Famitsu, Dengeki, prípadne iný podobne populárny časopis)
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Správa sociálnych sietí
	
	
	
	
	

	
	
	Zabezpečenie správy sociálnych sietí (Twitter, Facebook, prípadne iné relevantné médiá) počas trvania kampane za nasledovných podmienok
	
	
	
	
	

	
	
	· Odozva maximálne do 24 hodín
	
	
	
	
	

	
	
	· Správa natívnym japonským hráčom a natívnym anglicky hovoriacim komunitným manažérom, ktorý je zorientovaný v hernej tematike
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Komerčný rozhovor I 
	
	
	
	
	

	
	
	Rozhovor s tvorcami pripravovanej počítačovej hry, ktorý bude zverejnený  v globálnom online médiu zameranom na hernú komunitu -  Eurogamer, PC Gamer, Gamespot, IGN, prípadne iné podobne populárne médiá
	
	
	
	
	

	
	
	požadovaná jazyková mutácia – anglický jazyk
	
	
	
	
	

	
	
	celkový počet zrealizovaných a zverejnených komerčných rozhovorov: min. 2 ks   
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Komerčný rozhovor II 
	
	
	
	
	

	
	
	Rozhovor s tvorcami pripravovanej počítačovej hry, ktorý bude zverejnený  v online médiách z iných regiónov zameranom na hernú komunitu napr.  gamereactor.eu, gamesidestory.com a iné. 
	
	
	
	
	

	
	
	požadovaná jazyková mutácia - anglický, alebo japonský prípadne iný relevantný jazyk
	
	
	
	
	

	
	
	Rozsah rozhovoru:  min. 8 štruktúrovaných otázok
	
	
	
	
	

	
	
	celkový počet zrealizovaných a zverejnených komerčných rozhovorov: min. 3 ks   
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Komerčný rozhovor III 
	
	
	
	
	

	
	
	Rozhovor s tvorcami pripravovanej počítačovej hry, ktorý bude zverejnený  v  lokálnom médiu zameranom na hry, podnikanie, startupy, technológie, alebo iné ako napr.  DennikE, Forbes, Stratégie, Trend, a iné.
	
	
	
	
	

	
	
	požadovaná jazyková mutácia – slovenský, alebo český jazyk 
	
	
	
	
	

	
	
	Rozsah rozhovoru:  min. 10 štruktúrovaných otázok
	
	
	
	
	

	
	
	celkový počet zrealizovaných a zverejnených komerčných rozhovorov: min. 3 ks   
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Oznámenie o progrese  
	
	
	
	
	

	
	
	Globálny PR announcement o progrese a stave hry pri dôležitých príležitostiach napr. vydanie hry, ohlásenie hry, a pod. vrátane analýzy dopadu a garancii prevzatia oznámenia médiami
	
	
	
	
	

	
	
	Min požadovaná jazyková mutácia 
- anglický jazyk 
- japonský jazyk
	
	
	
	
	

	
	
	Coverage report do 1 týždňa od zverejnenia aj spolu s analýzou aktivít generovaných každým reportom
	
	
	
	
	

	
	
	celkový  počet globálnych  PR oznámení o progrese prebraných médiami: min. 10 ks  
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Reklama na sociálnych sieťach
	
	
	
	
	

	
	
	Opakujúca sa cielená reklama na sociálnych sieťach (Twitter, Facebook, Youtube a ďaľšie podľa výsledkov marketingovej štúdie)
Propagácia hry na sociálnych sieťach:  ženy a muži, geografická lokalizácia Japonsko a USA v cieľovej vekovej kategórii a hernom segmente, záujmy hry a zábava + relevantné konkurenčné tituly, dosah min 5.000 ľudí/deň
	
	
	
	
	

	
	
	Trvanie reklamy: min. 30 dní  
	
	
	
	
	

	
	
	Počet opakovaní reklamy: min.3x  
Priebežný monitoring reklamy s týždenným coverage reportom a analýzou aktivít, resp úprav cielenia a obsahu za účelom zvýšenia efektivity konverzie
	
	
	
	
	

	
	
		Náležitostí kampane: Grafické podklady pre sociálne siete
	

	Promo videá pre použitie na sociálnych sieťach v rozsahu minimálne 10 videí a 
Trvaní dokopy minimálne 5 minút 
	

	Statické obrázky pre použitie pre reklamu na sociálnych sieťach 
v rozsahu minimálne 10 ks  
	



	
	
	
	
	

	
	
		Náležitostí kampane: Grafické podklady pre crowdfundingovú kampaň

	Obrázky pre potreby kampane pre Kickstarter kampane v rozsahu 
minimálne 10ks 

	Promo videá pre Kickstarter kampaň v rozsahu minimálne 5 minút 


Náležitostí kampane: Distribúcia preview keys
	
	
	
	
	

	
	
	Distribúcia preview keys potenciálne vplyvným žánrovo relevantným youtuberom a reviewerom pre zabezpečenie dostatočného coveragu pre previews
	
	
	
	
	

	
	
	Monitoring prevzatia a aktivovaných kľúčov spolu s výslednými videami na týždennej báze a monitoringom aktivít
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Distribúcia review keys
	
	
	
	
	

	
	
	Distribúcia review keys potenciálne vplyvným žánrovo relevantným youtuberom a reviewerom pre zabezpečenie dostatočného coveragu pre reviews.
	
	
	
	
	

	
	
	Monitoring prevzatia a aktivovaných kľúčov spolu s výslednými videami na týždennej báze a monitoringom aktivít
	
	
	
	
	

	
	
	Náležitostí kampane: Spolupráca so streamermi a relevantnými online influencermi
	
	
	
	
	

	
	
	Na základe výsledkov marketingovej štúdie zabezpečiť publikovanie videí z hrania hry relevantnými online influencermi ako napríklad (DaigoTheBeasTV, Smugdabeasttv, atp)
	
	
	
	
	

	
	
	Relevantné kritéria pre selekciu youtuberov by mali byť napríklad: 
	-tvoria videá zamerané na bojový žáner
	-súťažia v e-športoch ktoré sú podobné referenčným hrám ako sú napríklad Mortal Kombat
	-majú aktívne publikum v Ázii, ktoré pravidelne sleduje ich obsah, aspoň 500 000 fanúšikov ich mediálnych kanálov
Prípadne iné kritériá identifikované marketingovou štúdiou
	
	
	
	
	

		

	Obchodné meno, sídlo a kontakt na predkladateľa ponuky:

	

	



	

	
	

	Lehota dodania tovaru / služby
	

	Platca DPH: 
	Áno/nie 

	Dátum vypracovania cenovej ponuky:
	 

	Pečiatka a podpis :
	 

	
	

	
	



